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Resumen

El objetivo de esta investigacidon es analizar
los tipos de efectos econdmicos de los
festivales musicales de Colombia y su posible
influencia en el desarrollo, debido a que
proveen servicios culturales y espacios
generadores de desarrollo econdémico. Se
utilizd una metodologia cualitativa, usando
fuentes secundarias para la descripcion y
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conocimiento del fendmeno, en donde se
logré reconocer la estructura interna del
funcionamiento de un festival musical y de
sus efectos internos y externos; el alcance de
la investigacion es analitico-descriptivo con
método explicativo-exploratorio, en tanto se
trata de un acercamiento a uno de los
subsectores  culturales que  mayores
rendimientos econdmicos manifiesta vy
vincula a la totalidad de la poblaciéon. Como
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principal hallazgo se encontré que los
festivales musicales tienen una influencia
favorable en el Producto Interno Bruto, en el
fortalecimiento de la inclusidn social y en la
poblacién civil con efectos directos, indirectos
e inducidos, siendo parte fundamental para el
desarrollo econdmico del pais. Asi, la
diversidad cultural y el patrimonio de
Colombia en términos identitarios, se
convierte en una herramienta para la
internacionalizacion del talento humano, el
reconocimiento social del territorio y la
generaciéon directa de empleos desde el
sector musical, siendo representante efectivo
de las industrias culturales y creativas del
pais.

Palabras clave: industrias creativas, industrias
culturales, festivales musicales, desarrollo
econdémico.

Abstract

The aim of this research is to analyze the types
of economic effects of musical festivals in
Colombia and their possible influence on
development, because they provide cultural
services and spaces for economic
development. A qualitative methodology was

INTRODUCCION

used with secondary sources for the
description and knowledge of the
phenomenon, in which the internal structure
of the functioning of a music festival and its
internal and external effects were recognized;
The reach of the research is analytic-
descriptive  with  explanatory-exploratory
method, in that itis an approach to one of the
cultural subsectors that shows greater
economic returns and links to the entire
population. As the main finding was found
that music festivals have a favorable influence
on the Gross Domestic Product, on the
strengthening of social inclusion and on the
civilian population with direct, indirect and
induced effects, being an essential part of the
country’s economic development. Thus, the
cultural diversity and heritage of Colombia in
terms of identity becomes a tool for the
internationalization of human talent, the
social recognition of the territory and the
direct generation of jobs from the music
sector, being an effective representative of
the country’s cultural and creative industries.

Keywords: creative industries, music festivals,
economic development.

Las industrias culturales y creativas comprenden sectores que combinan tanto herencias

patrimoniales como tecnologias y contenidos digitales contempordneos, lo que supone una

configuracién social y econdmica importante que trae diversas formas de produccién y resultados

numerosos para el desarrollo de un pais,

..presentan un creciente segmento de la economia que abarca una amplia gama de

actividades, como la arquitectura, medios electrénicos, el cine, la edicidn, la musica, el arte,

la fotografia, el patrimonio, la publicidad, el disefio y los juegos de ordenador. Muchos paises
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utilizan las industrias creativas y culturales para estimular el desarrollo econémico y fortalecer

la competitividad (Pudic, 2016, p. 696).

El sector musical cuenta con un portafolio extenso de actividades que lo conforman, es por esto
gue explorar el aporte e influencia que los festivales musicales han tenido, como parte de este tipo
de industrias, permite una aproximacion a su innumerable potencial. En cuanto a su naturaleza
econdmica, son pocos los sectores econémicos que inciden tanto en el desarrollo social, local,
educativo, comunitario, en la innovacién, la cohesién social, la identidad, la internacionalizacion y
la celebracién de la diversidad (Redondo, 2018) y especificamente hablar de festivales musicales es

hablar de crecimiento en la economia de un pais.

El objetivo de esta investigacidon es analizar los tipos de efectos econdmicos que tienen los
festivales musicales en Colombia, a partir del reconocimiento de las estructuras internas de los
mismos, de la vinculacién de los actores primarios y secundarios y a través de la representacion
econdmica que refleja un festival musical desde su planeacién hasta su realizacién. Con este fin se
utiliza una metodologia de tipo cualitativo — descriptivo, que se basa en un método documental al
revisar fuentes secundarias de tipo oficial, se utiliza el reconocimiento de los festivales musicales en
Colombia por medio de métodos explicativos y de tipo exploratorio mediante las fuentes

consultadas.

Finalmente, se debe tener en cuenta de que se trata de una tematica que se encuentra en etapa
exploratoria en la medida en que presenta resultados derivados de proyectos de investigacion que
pretenden el fortalecimiento de un sector en crecimiento y en transformacion, que abarca espacios
diversos y cuyo estudio “ha representado a nivel global la necesidad de  materializar  su
funcionalidad y su reconocimiento como drea interdisciplinar relevante para el desarrollo

de un Estado” (Rodriguez-Romero, L. D., y Ospina-Martinez, O., 2021, p.7).

Este articulo presenta, en primer lugar, un analisis tedrico a partir de categorias analiticas
relacionadas con las industrias culturales y creativas desde su aporte econdmico; en segundo lugar,
plantea de manera detallada la metodologia utilizada para dar cumplimiento con el objetivo
presentado; en tercer lugar, presenta los resultados de la investigacion de manera general a

particular, demostrando la funcionalidad para el desarrollo econédmico de los mismos; en cuarto
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lugar expone una discusién basada en los elementos tedricos presentados y desde la aplicacién de
los resultados en una caso real; finalmente desarrolla unas conclusiones que permitirdn un mayor

entendimiento del problema investigativo y una apertura a nuevas investigaciones en este campo.

MARCO TEORICO

Para esta investigacion se utilizaron dos categorias de analisis que permitieron el correcto desarrollo
del tema y su andlisis dentro del contexto colombiano, a saber, los ‘circulos concéntricos’ y la
‘economia creativa’, cada uno de ellos tomando como referentes teorias validadas y especificas que

lograron un mayor acercamiento y analisis del tema.

CiRCULOS CONCENTRICOS SEGUN THROSBY

La teoria de los Circulos Concéntricos de David Throsby (2008) plantea una divisidn de las industrias
culturales y creativas con el fin de adecuarlas a la realidad de su contexto, mercado local y cultura.
El modelo propone que la fuente de las ideas creativas se origina en el nucleo de las artes de
maneras como le sonido, texto e imagen y estas se difunden y se expanden hacia fuera a través de
los cirulos concéntricos, donde entre mas alejado del centro se encuentra, disminuye la proporcién

cultural; y las clasifica de la siguiente manera:

e Industrias creativas centrales (donde se encuentra la musica, la literatura, las artes visuales
y las artes escénicas)

e Otrasindustrias creativas centrales (donde se encuentra el cine, las galerias, los museos, las
bibliotecas y las actividades de fotografia)

e Industrias Culturales mas amplias (dentro de las que estarian los servicios del patrimonio,
edicidon y medios impresos, television y radio, grabaciones de audio y videojuegos)

e Otros Sectores Productivos (donde se encuentra la publicidad, arquitectura, disefio y moda)

(Throsby, 2008).

Cada uno de estos grupos presenta caracteristicas similares entre ellos y complementarios entre

grupos, en donde las ideas creativas se originan en el nlcleo de las artes creativas (musica, literatura
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y artes visuales) y estas ideas e influencias se hacen difusas a medida que se alejan del centro a

través de una serie de capas o circulos concéntricos (UNCTAD, 2012).

Figura 1

Teoria de Circulos Concéntricos por David Throsby.

1. Industrias creativas centrales: 2. Otras industrias creativas centrales:

4. Orros Sectores Productivos

Servicios del patrimonio Publicidad
Edicion y medios impresos R
Television y radio TS

; 2 de audo ] Disefio
Videojuegos Mode

Fuente: Elaboracién propia (2021), con base en Throsby, 2008.

El sector central, evidenciado en la Figura 1, es el componente fundamental para la existencia y
manifestacién de los circulos exteriores. De esta manera, la musica pertenece al circulo interior,
estableciéndose como parte importante de la creacion y la base para las demds, por lo tanto, es uno
de los sectores originarios de la parte cultural y creativa de estas industrias, permitiendo la mezcla

criterios de identidad y comercializacion.
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Asi se situa utilmente la nocién de “valor expresivo” en el centro. Esto incluye varios elementos,
entre los que se encuentran valores estéticos, sociales, espirituales, histdricos, simbdlicos y de
autenticidad. El modelo establece una distincién entre las industrias culturales y creativas, y las situa

a ambas dentro de la economia como un todo (University of Lancaster, 2010).

ECONOMIA CREATIVA SEGUN HOWKINS

Jhon Howkins (2019), padre de la economia creativa, califica este tipo de economia como la nueva
forma de pensar y hacer negocios por medio del talento o habilidades individuales, denominando a
la creatividad como el valor agregado, transformandola de manera novedosa y centrando el arte, la
cultura e impulsando la innovacion. Asi, la creatividad es el uso de ideas nuevas con valor
empresarial modificando los modelos de negocios, adaptandolos a las necesidades actuales y, a su

vez, monetizandolos.

Igualmente, se plantea que un pais que se aleje de la creatividad serd sin duda menos rico y
perdera los multiples beneficios como fuente de desarrollo econédmico que la economia creativa
ofrece. En el caso colombiano, sugiere que el estimular esta economia, dard lugar al crecimiento
econdmico y mejorara su posicion competitiva a nivel mundial. Asi, se evidencia la importancia y el
nombramiento que las industrias creativas y culturales han tenido en los ultimos afios y cémo estas
han permitido el desarrollo econdmico de los paises, en tanto, si existen mayores niveles de arte y
cultura, la creatividad y la innovacidén aumentaran propiciando nuevos mercados ajustados a las

necesidades actuales, revitalizando a todas las industrias.

METODOLOGIA

El disefio metodoldégico utilizado fue de tipo documental - cualitativo en tanto acude a la revisién,
entendimiento y analisis de informacién y, en tanto, recogio, inicialmente, los aportes tedricos
principales frente a las industrias culturales y creativas para explicar el fendmeno estudiado. El
alcance fue analitico — descriptivo debido a la utilizacién de las variables, a saber, reconocimiento
social, asistencia a los festivales, contribucion e ingresos que generan a nivel local y nacional,

propiedades o caracteristicas que acogen este fendmeno.
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El método utilizado fue de tipo exploratorio y explicativo, en la medida en que se realizdé un
acercamiento al tema, que es poco estudiado desde perspectivas econdmicas y se logrd una
dilucidacion del relacionamiento entre la cultura y la economia hasta llegar al acercamiento a los

efectos directo, indirecto e inducido de las practicas culturales que representan estos festivales.

La invstigacidn se dividié en dos fases con el fin de cumplir con el objetivo de la misma, asi, la
primera fase, con disefio documental y cualitativo recogio los principales aportes que desde el
marco tedrico se dieron sobre el sector cultural, asi, realizando la revision de documentos digitales,
textuales y publicos que permitieron una base conceptual y contextual efectiva para el
reconocimiento de los festivales musicales como actividad econdmica y cultural relevante en
Colombia. El tipo de documentos analizados respondidé a una categoria historiografica y oficial

debido a que presentaron visiones estructuradas del origen y funcionamiento del tema estudiado.

El analisis de los documentos y de las estructuras seleccionadas respondié a explicaciones
literales oficiales, pero con métodos légicos para lograr un entendimiento y un relacionamiento de
las categorias planteadas. Se utilizd una fase de pensamiento critico y constructivo que permitio

plasmar los efectos econdmicos de los festivales musicales de Colombia.

La segunda fase, permitio responder al cuestionamiento inicial sobre identificar la incidencia de
los festivales musicales en el crecimiento econémico a través del analisis de uno de los mas
representativos en Colombia; para la seleccién de la muestra al ser una investigacion de tipo
cualitativo se tuvieron en cuenta la capacidad operativa de recoleccion y andlisis con el fin de

proporcionar informacion realista de la industria cultural.

De esta manera, la relacién entre las dos fases metodoldgicas presentadas y utilizadas se
fundamento en la cercania y vinculo que existe a través de su complementariedad y funcionalidad
para el entendimiento del fendmeno estudiado y al presentar y representar un analisis de los efectos

de tipo econdémico que el sector cultural manifiesta, en este caso, con el sub sector musical.
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RESULTADOS

A finales del siglo XX, se generd un proceso de fortalecimiento de la identidad individual de cada
pais, movimiento apoyado por la Organizacién de la Naciones Unidas, adoptando la Declaracién
Universal sobre la Diversidad Cultural (UNESCO, 2017), lo que permite reconocer el valor universal
de las tradiciones y expresiones orales, las artes del espectdculo, los usos sociales, los rituales y actos
festivos, los conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo, y las técnicas

artesanales tradicionales.

En Colombia, el reconocimiento y la valoracién de estos eventos culturales ha evolucionado en
concordancia al patrimonio cultural del pais, instaurando mediante la Ley 1037 de 2006 la
Convencion para la Salvaguarda del Patrimonio Mundial Inmaterial donde se incluyen seis
manifestaciones artisticas; una de ellas la constituyen los festivales musicales, siendo parte de esta
Representativa Cultural Inmaterial de la humanidad, en la que se busca principalmente promover
manifestaciones tradicionales y actividades que perpetien la diversidad cultural del pais, y
posteriormente incluyendo el patrimonio cultural inmaterial en el campo patrimonio por medio de

la ley 1185 de 2008 (Machicado, 2020).

Las industrias culturales y creativas son un conjunto de sectores encargados en crear, difundir,
producir y distribuir servicios y bienes culturales que ofrecen servicios en los campos de
entretenimiento, educacién e informacidn (peliculas, musica grabada, medios impresos o museos),
productos manufacturados a través de los cuales los consumidores elaboran formas distintivas de
individualidad, autoafirmacion y manifestacion social (ropa de moda o joyeria) (Quartesan, Rosmis
y Lanzafame, 2007), a su vez, esta industria se relaciona directamente con la economia, ya que su
contribucidn se puede ver reflejada en el Producto Interno Bruto (PIB) de cada pais, al empleo y al
aumento de turismo por medio de la produccion y el consumo de manifestaciones artisticas

simbdlicas e innovadoras.

Los festivales musicales en su practica fomentan la conservacién de tradiciones culturales, siendo
asuvez, una puerta para conocer el pais, es por esta razén que en Colombia anualmente se celebran
una gran cantidad de eventos de esta indole que hasta el momento no existen en un inventario

oficial, por lo que se imposibilita establecer cuales y de qué tipo de festivales se celebran en el pais.
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Sin embargo, de acuerdo con el Ministerio de Cultura (2010), algunos de los festivales estudiados
cuentan con declaratorias anteriores a la Ley 1185 de 2008 o se celebran en lugares patrimoniales.
De éstos, solamente el Concurso Nacional de Bandas Musicales de Paipa forma parte de la Lista
Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial. El Festival de Musica Andina Colombiana Mono
Nufiez fue declarado Patrimonio Cultural de la Nacion mediante la Ley 839 de 2003; el Festival de
Tambores y Expresiones Culturales de Palenque se celebra en Palenque de San Basilio, cuyo espacio
cultural fue inscrito en la Lista Representativa del Patrimonio Mundial Inmaterial en 2005; el Festival
de Cine y Video de Santa Fe de Antioquia se celebra en el centro histérico, declarado Monumento
Nacional mediante la Ley 163 de 1959; y el Concurso Nacional de Bandas de Musica de Paipa23 fue
declarado Patrimonio Cultural del departamento de Boyaca en 2004, Bien de Interés Cultural de
caracter nacional por medio de la Resolucion 1262 de 2004 del Ministerio de Cultura, y su inclusidn

en la Lista Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial esta en proceso de formalizacion.

De acuerdo con lo anterior, los festivales musicales pueden comprenderse a partir de distintos
puntos de vista: cultural, social, psicolégico, antropolégico y econdmico, siendo este ultimo un
complemento para los demas aspectos. En cuanto al analisis que se propuso, la oferta y la demanda
son conceptos propios que ayudaron a profundizar el alcance de la contribucidon de los festivales en

cuanto al del desarrollo econdmico del pais, asi como sus efectos, directo, indirecto e inducido.

DEMANDA DE LOS FESTIVALES MUSICALES

La demanda de los festivales musicales tiene una relacidn inversa entre el precio y la asistencia del
publico, estimado de acuerdo con los bienes culturales y de los festivales, en particular, la demanda
se ve definida de acuerdo con atributos cualitativos y cuantitativos, a saber, el precio del bien, el
precio de otros bienes que se relacione directamente el valor agregado del evento, el valor agregado
del evento y la promocidn que se le realice. Igualmente, existen factores que pueden incidir en la
demanda de los festivales, entre ellos, el fomento publico a la realizacién de festivales que
normalmente hace referencia directa a la financiacién que pueden disminuir el precio de venta de

entradas al publico, permitiendo mayor cobertura.
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Figura 2

Curva de demanda de festivales musicales.
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Fuente: Elaboracién propia (2021), con base en Ministerio de Cultura, 2010.

Reciprocamente, se entiende que, ante un incremento en el precio de la entrada al festival, la
demanda cae proporcionalmente al aumento vy, a su vez, menor precio la demanda aumenta. Sin
embargo, de acuerdo con la naturaleza del evento, si es publico, privado o mixto, cuando no hay
precio de entrada, la demanda sera infinita en su inicio. No obstante, determinantes como
impuestos, subsidios, derechos de propiedad, costos de viaje para llegar al lugar del evento y el
gusto de la poblacion, son variables que permitirdn conocer la demanda final; es por eso que la
demanda de los festivales no debe comprenderse exclusivamente en conceptos de eventos

privados, sino que deben ser analizados de acuerdo a su particularidad.

En Colombia, el consumo de contenido artistico y cultural es medido por parte del Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), por medio de la encuesta de consumo cultural que
tiene como fin caracterizar las formas de comportamiento que expresan practicas culturales de la

poblacidn de 5 afios y mds que reside en las cabeceras municipales del territorio colombiano.
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Figura 3
Total de personas de 12 afios y mds que asistieron a conciertos, recitales, eventos, presentaciones

o0 espectdculos de musica en vivo, en espacios abiertos o cerrados, por rangos de edad, segtn

espacio o lugar de asistencia en los ultimos 12 meses para el afio 2020
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musica en vivo, en espacios
abiertos o cerrados, por rangos de
edad, segln espacio o lugar de
asistencia en los Ultimos 12 meses
para el afio 2020

2,224 2,258 1,691 328

Fuente: Elaboracion propia (2021), con base en DANE, (2020).

Asuvez, seglin el DANE (2020) los conciertos, recitales, presentaciones o espectdculos de musica
en vivo fueron los eventos a los que los hombres y mujeres mas asistieron con 21,6% y 19,6%
respectivamente, dando como resultado un total de 6.501 personas y la actividad cultural a la que
mas asistieron las personas de 12 aflos y mds, fue la visita a parques, reservas naturales o zooldgicos
(22,7%), seguida por la asistencia a fiestas municipales o departamentales (17,7%), parques

tematicos o de diversiones (14,1%) y carnavales, fiestas o eventos nacionales (12,1%).
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OFERTA DE LOS FESTIVALES MUSICALES

En cuanto a la oferta de los festivales musicales y su medicién depende principalmente de la
disponibilidad de puestos o lugares dentro del lugar del evento o segun el nimero de artistas o el
de sus presentaciones. La cantidad de presentaciones ofrecidas en el festival varia respecto al precio
que se cobra por ellas, debido a que la disponibilidad de actividades esta limitada por el nimero de

escenarios y asientos disponibles en el lugar del evento.

Figura 4

Curva de oferta de festivales musicales
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Fuente: Elaboracion propia (2021), con base en Ministerio de Cultura, (2010).

El comportamiento de los oferentes, como puede observarse en la figura previa, se describe en
una curva inelastica al corto plazo, sin embargo, la curva puede tener tendencia de cambio al largo

plazo dependiendo de factores como la riqueza de la poblacion, el gusto por los festivales musicales
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y politicas de los gobiernos para impulsar la cultura y los festivales. La relacién de la asistencia del
publico y los ingresos de los consumidores, al largo plazo, genera un efecto positivo ante una mayor
disponibilidad presupuestal por parte de cada asistente a lo que la cantidad de festivales a los que

asistiran sera mayor.

Figura 5

Porcentaje de personas de 12 afios y mds que asistieron a conciertos, recitales, eventos,
presentaciones o espectdculos de musica en vivo, en espacios abiertos o cerrados, por regiones,
segun espacio o lugar de asistencia en los ultimos 12 meses en Colombia de acuerdo con sus

cabeceras municipales.

Amazonia /
Orinoquia
2%

Pacifica
16%

16%

Caribe
16%

Central
34%

Oriental
16%

Fuente: Elaboracion propia (2021), con base en DANE, (2020).

La concentracion de oferta en Colombia se ha dado en la cabecera municipal central del pais y

se ha mantenido constante en el resto de las cabeceras, sin embargo, para Amazonia y Orinoquia
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los datos son bastante menores. La oferta puede variar dependiendo de caracteristicas especiales
de su ejecucion, por ejemplo, puede ser positiva por el incremento de precios en la oferta de bienes
culturales y negativa segun el incremento de precios de los elementos necesarios para la produccion
el festival, también puede darse el caso de que la oferta continle sin inconvenientes, haciendo caso

omiso a los precios externos por razones de conservacion del patrimonio cultural.

EQUILIBRIO ENTRE OFERTA Y DEMANDA DE LOS FESTIVALES MUSICALES

De acuerdo con la oferta y la demanda, los festivales musicales pueden llegar a presentar un
equilibrio econémico que posteriormente pueden darse cifras y precios que busquen mayor
bienestar social por medio de mecanismos de ajuste, sin que necesariamente se presente una

igualdad entre oferta y demanda agregada a ciertos precios.

Figura 6

Equilibrio del mercado de festivales musicales.

Precio
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............................................ .

Curva demanda
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Fuente: Elaboracion propia (2021), con base en Ministerio de Cultura, (2010).
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Asimismo, esta disyuntiva surge de lo anteriormente mencionado, los festivales musicales y los
bienes culturales no son exclusivamente privados, lo que permite la adicidon de caracteristicas y
externalidades propias de cada evento, es por esta razdn que existen fallas en el mercado y la
intervencién del gobierno, subsanando vacios en cuanto a apoyos y ayudas a las industrias culturales

y creativas pueden ayudar a alivianar el margen de error.

EFECTO DIRECTO

Los efectos directos de los festivales sobre la economia se definen como el impacto generado por la
organizacion los festivales a nivel de gasto y empleos sobre la comunidad donde se realiza el evento,
relacionado con el aumento el aumento en los ingresos de los agentes econédmicos. Son aquellos
beneficios ocasionados sobre la economia local por concepto de los gastos efectuados a raiz del
montaje del evento, tales como salarios, administracién, gastos de invitados, alquileres, compras de
bienes o servicios, etc. Sin embargo, no todo el gasto del festival es invertido en el municipio o lugar
de ejecucidn, sino que, por el contrario, el gasto puede repartirse dependiendo del valor agregado

que el festival ofrece (Barlés, 2012).
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Figura 7

Interaccion de un festival musical con el lugar donde se realiza, sus residentes y sus visitantes

externos.
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Fuente: Elaboracion propia (2021), con base en Bonet, (2011).

Asi pues, al corto plazo los festivales musicales se encuentran en el ndcleo del cual se desprenden
den los individuos que asisten al mismo (residentes y visitantes) y el lugar; que entre ellos, se genera
un efecto diferente, entre residentes y el lugar forjan identidad y sentido de comunidad propio del
sitio donde se esté llevando a cabo el festival, permitiendo conocer nuevas formas de vida, gustos,
tipicidades entre otras; los residentes, compartiéndolo en la relacién de residentes y visitantes por
medio de una interaccion cultural y por ultimo la singularidad y el valor econémico nacen a partir
de la relacion entre visitantes en el momento de generar algun tipo de gasto y el lugar. En el largo
plazo, los visitantes y el lugar generan un marketing importante para el festival a través del voz a
voz o recomendaciones de los visitantes a las personas que no conocen del festival, por su parte,

entre el lugar y los residentes se da una fidelizacién de los asistentes al evento y finalmente, la
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relacion entre visitantes y residentes deja un valor econdmico, donde el residente es el demandante

y los residentes los oferentes, concluyendo con intercambios de valor desigual de importancia para

cada uno.

Tabla 1

Empleos generados en un festival musical

Direccion artistica

Principal

Director artistico

Secundario

Coordinador artistico
Curadores
Jurados

Asesores

Produccidn ejecutiva

Produccidén general

Principal

Productor ejecutivo

Secundario

Asistente
administrativo

Asistente de
comercializacién

Asistente de gestion

Produccion técnica

Principal

Productor técnico

Secundario

Ingeniero de sonido de
tarima

Ingeniero de sala o
campo

Jefe de tarima

Produccidn logistica

Principal

Productor logistico

Secundario

Coordinador de
transporte

Coordinador de
alimentacion

Coordinador de
camerinos
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Produccién operativa Principal Productor operativo

Secundario Auxiliar operativo
Produccidn escénica Principal Productor escénico
Secundario Escendgrafo

Ingeniero de luces

Fotdgrafo
Comunicaciones Principal Jefe de prensa
Secundario Disenador grafico
Video grafo
Editor Web

Fuente: Elaboracién propia, (2021), con base en, Ministerio de cultura, (2010).

En cuanto a los empleos generados, es importante resaltar que se considera efecto directo de
acuerdo con su duracion y tipo de contrato, por ejemplo, algunas personas se dedican de tiempo
completo al proyecto del festival como también, laboran desde tiempo atras a su produccion con
contrato establecidos son plenamente efecto directo, a su vez, los empleos pagados por dias o por

tiempos cortos trabajados, se considera efecto indirecto.

EFECTO INDIRECTO

Se entiende por efecto indirecto a todos los gastos que realizan los asistentes al evento como
consecuencia del consumo durante el festival, por ejemplo, alimentacion, hospedaje, transporte,
etc. Estos efectos son medidos por medio de encuestas localizadas a los asistentes del evento.

(Vélez, Moscoso, Machicado, Ramirez, Mordo, Morales y Ortiz, 2013).

La determinacién del efecto indirecto de la economia local se entiende de acuerdo con los
asistentes por su lugar de residencia, lo que permite distinguir entre un publico local y un publico
externo, donde el local no se tiene en cuenta para el calculo y el externo si. También, se debe tener
en cuenta los visitantes al lugar del festival que no asisten, sino que, por el contrario, otras razones

son las que los llevan alli, como vacaciones, trabajo, o cualquier otra consideracion.
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De acuerdo con lo anterior, el publico usado para la estimacion de efecto indirecto se define
como asistentes no locales en donde su motivacién principal es asistir al festival musical, lo que
permite identificar, a su vez, la transcendencia que estos tienen en la economia local del lugar del
evento en actividades dadas como, entrada a eventos, alojamiento, comida y bebida, actividades

relacionadas al turismo (entretenimiento), transporte (interno), compras, entre otras.

EFECTO INDUCIDO

Este efecto resulta de los gastos comprendidos por efecto directo y efecto indirecto, dando gastos
originados por medio del concepto multiplicador, mostrando las repercusiones que, con el tiempo,
el festival genera en el tejido econdmico de la zona, con el fin de estimar el esfuerzo de produccion
que tiene que realizar la economia para atender la demanda de bienes y servicios existente en la
zona, motivados por la celebracién del festival, ya sea a partir de los gastos que genera la propia

organizacion del evento o de los que lleva a cabo los asistentes al mismo.

FESTIVALES MUSICALES POR MEDIO DE STREAMING

La crisis originada por la pandemia de la COVID-19 y el posterior confinamiento que trajo consigo
en todo el mundo, provocd la paralizacién de la vida social y de la gran mayoria de sectores
econdmicos, entre ellos el cultural. Las consecuencias para el sector de la musica en directo en
general y en el de los festivales en particular, que estdn teniendo que reinventarse y ajustarse a las
nuevas normas que rigen esta situacion de pandemia, entre ellas, destacan las iniciativas surgidas
en Internet donde los agentes del sector musical, en especial los artistas y promotores, se acercaron
al publico, conformando algunas de ellas los primeros ‘festivales online’, alternativos a los grandes
eventos musicales por medio de streaming. La transmision de actuaciones en streaming, utilizando
como soporte las redes sociales y otras plataformas digitales, fue la verdadera protagonista de estos
efimeros y atipicos festivales y parece haberse constituido como una tendencia por la que, en
diferentes modalidades, estan apostando muchos de los promotores de festivales (Castro, Pérezy

Torres, 2020).
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DISCUSION

El desarrollo de las industrias culturales y creativas como tematica relevante en Colombia, ha tenido
una transformacion en los ultimos 4 afios, en donde, a partir de su definicion, ha establecido
mecanismos normativos e institucionales que han permitido reconocer al sector cultural como parte
importante de la economia y entenderlo a partir de las actividades que lo comprenden,
la primera categoria es artes y patrimonio, incluye turismo y patrimonio cultural material e
inmaterial, asi como la educacion en artes, cultura y economia creativa; la segunda categoria
es industrias culturales, e incluye las industrias editorial, fonografica y audiovisual; la tercera
es creaciones funcionales, nuevos medios y software de contenidos, e incluye medios

digitales y software de contenidos, disefio y publicidad (Falkenstein, et.al., 2020, p. 8).

Asi, durante 2021, el sector cultural y creativo obtuvo un crecimiento significativo de 12,8%
respecto al nimero de personas ocupadas, y generé 27.8 billones de pesos de valor agregado frente
al afio anterior (Cultura y economia, 2022); lo que supone una transformacién importante que esta
generando efectos econdmicos reales en Colombia. Igualmente, se cuenta con la ley 1834 del 2017
o conocida también como Ley Naranja, la cual es la primera a nivel latinoamericano que se enfoca
directamente en las industrias culturales y creativas respecto a la funcién que debe tener el

Gobierno para su desarrollo y fomento.

A partir de lo anterior, se debe decir que los festivales musicales forman parte del sub sector
musical de la industria cultural y creativa, las cuales generan un impacto positivo a nivel cultural,
social y econémico permiten el reconocimiento de la cultura por medio de un despliegue ludico,
resaltando y difundiendo sus expresiones culturales y tradiciones populares que a su vez cuentan
con doble naturaleza: simbdlica y econdmica. En cuanto a su naturaleza econdmica, son pocos los
sectores que inciden tanto en el desarrollo social, local, educativo, comunitario, en la innovacién,
la cohesidn social, la identidad, la internacionalizacidn y la celebracion de la diversidad (Redondo,
2018) y las industrias creativas, especificamente el subsector musical inciden positivamente en las
ambitos nombrados, integrandolos de manera ideal con el fin de conseguir un equilibrio positivo,

fomentando la economia y de paso, otros sectores.
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Los festivales permiten que los residentes conciban una idea diferente del lugar donde estan
habitando, contribuyendo a la mejora constante de entendimiento mutuo a nivel social, étnico y
cultural. De acuerdo con Throsby (2008), la presencia del festival permite que se fortalezca un
cumulo grande de practicas vivas, al establecer nuevos medios para que los habitantes expresen su
creatividad. Algunos festivales se mueven en busca de un ‘desarrollo cultural sostenible’. El principal
objetivo de los mismos es la valoracién de patrimonio cultural, por medio de demostraciones
artisticas tradicionales, incursionando nuevos artistas, propiciando encuentros internacionales que

a su vez hacen parte de la globalizacién y fomentando la comunicacion entre individuos.

Al comprender los festivales musicales como espacios culturales para la inclusién social,
participacién y la consolidacion de la identidad, estos constituyen una parte fundamental del motor
de las industrias culturales y creativas, que permite no sélo consumir musica sino también la
asistencia permanente a eventos que establecen una serie de vinculos emocionales que
posteriormente trascienden a procesos econdmicos. La proliferacién de las industrias culturales y
creativas, en actividades especiales como lo son los festivales musicales han sido por parte de la
globalizacién también, ya que por medio de estas la identidad y el simbolismo de los paises se ve
reflejado, involucrando el desarrollo tecnoldgico de la informacién y la comunicacién a escala
mundial. Asimismo, el consumo de eventos con musica en vivo ha permitido que la movilidad de
bienes y productos culturales como de publicos permitan que las industrias culturales y creativas
sirvan de puente conductor la internacionalizacién de bienes intangibles e incluso de propiedad

intelectual, siendo espacios de estratégicos tanto para el ambito econémico como para el cultural.

A través del tiempo, los festivales musicales han permitido que cada pais tenga espacio para su
propio evento o manifestacion cultural, clasificados de diferentes maneras dependiendo de la
cultura de cada pais, muchos de ellos apuntandole directamente la interpretacion de la identidad y
tradiciones propias del lugar donde se origina arrojando como resultado la comunicacién de valores,

potencializar el intercambio de culturas y el fortalecimiento de identidades.

Se contrastd la informacion con el establecimiento de las fases o acciones que se requieren llevar
a cabo un festival, tanto en su preparacién, desarrollo y posproduccién, por medio de la planificacién

del evento, organizacion y evaluacién del mismo, asi:
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Segmentacién de clientes: en primer lugar, los asistentes al festival, siendo estos, el cliente
potencial al que se dirige el evento, seguidamente las marcas o anunciantes que se
encuentran interesado en participar y, por ultimo, los administradores, que es este caso es el

ayuntamiento de la localidad que acoge el festival.

Propuesta de valor: se ofrece una propuesta de valor distinta. Para los asistentes al festival se
centra en la diversion y el disfrutar musica en directo, por su parte a los anunciantes que el
evento vaya encaminado con la afinidad a su marca y para los administradores una fuente de

ingresos indirectos en su localidad.

Distribucion: el ofrecimiento se centra en una experiencia intangible que, siendo
materializada directamente, da como resultado la entrada al evento que bien puede

difundirse de manera online u offline.

Interactuacidn con los clientes: busqueda de una estrategia de marketing y comunicacién que

permita hacer conocer el festival con el fin de llegar al nicho de mercado.

Fuentes de ingresos: venta de entradas, patrocinios, subvenciones, entre otras. Estas pueden

variar respecto a la produccidn o la organizacion del evento.

Actividades organizativas: contratacion de artistas, la produccién o el montaje necesario para
cumplir con la propuesta de valor del festival, la seguridad del evento por medio de

contrataciones a terceros entre otras.

Alianzas estratégicas: socios o proveedores que se encuentren involucrados. (Ministerio de

Cultura, 2010).

Es por esto que, la ejecucion de un festival musical necesita procesos para cumplir con su
propuesta de valor para que los representantes del sector cultural sean artistas, emprendedores o
empresarios, se apoyen y asi lograr una adecuada interaccidn y un relacionamiento que fortalezca
el sector y que permita su reconocimiento, mediante la identificacion y el didlogo de estos
(Redondo, 2018). Finalmente, se debe decir que, los festivales musicales rednen un conjunto
importante de actividades y personas que permiten el desarrollo del festival, involucrandose desde
la planificacion previa, siendo la parte mas importante del proceso ya que de esto depende la

organizacion de lo que se ejecutara en el evento hasta su cierre; transformandose en escenarios
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plenos de integracidon econdmica y cultural en Colombia y permitiendo no sélo un crecimiento local

sino internacional.

CONCLUSIONES

Los festivales musicales en Colombia se han convertido, no Unicamente en escenarios garantes de
identidad cultural o espacios de integracion social, sino que se han manifestado como entes
generadores de empleo, de inclusion social y de representacién econdmica relevante. Siendo
benefactores no tan sélo los artistas y colaboradores de la industria musical, sino que también, toda

la poblacidn civil, que participa en los efectos directos, indirectos e inducidos.

Es importante mencionar que, mediante esta investigacion, se pudo reconocer, ademas, que
funcionan como una de las estrategias que permite al gobierno colombiano, impulsar el turismo y
la internacionalizacién de talento humano y de sus servicios musicales. En tanto, en su creacion,
produccidn y puesta en marcha se involucran diversas disciplinas y espacios de networking que
manifiestan la ampliacion de los mismos a nivel global. En este sentido, es importante mencionar
que Colombia cuenta con un conglomerado de programas y proyectos que, si bien contindan en
etapas iniciales, han permitido reconocer a la cultura como garante de derechos y protagonista de
desarrollo econémico, a saber, las Areas de Desarrollo Naranja (ADN) o las Agendas Creativas, que

se han configurado como espacios para la reactivacion y fortalecimiento del sector.

La aproximacién a los efectos econdmicos que posee la realizacion de los festivales musicales en
Colombia, permitié identificar las estructuras, procesos y protagonistas de su performance y la
relacion econdmica que representa para el pais, ubicdndolos como catalizadores de oportunidades
para para la poblacién civil, ademas de su beneficio como ventana de conocimiento al mismo. Es
importante finalizar con la intencién de generar mds investigaciones que permitan un
establecimiento que vincule las esferas, social, académica y econdmica en pro del impulso de este

tipo de industrias y que visualice de mayor manera la interconexion disciplinar que en ellas confluye.
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